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Tiivistelma hankkeesta

Kun poliittinen viestinta ja markkinointi on siirtynyt verkkoon, henkildista, joilla on paljon
seuraajia sosiaalisen median kanavissa, on tullut poliittisesti vaikutusvaltaisia. Tama
kehityskulku ndkyy muun muassa siina, ettd jo useammissa vaaleissa on nahty ehdokkaina
niin kutsuttuja somevaikuttajia ja etta poliittisia kannanottoja nahdaan alustoilla, joiden on
aiemmin mielletty keskittyvan lahinna kevyisiin elamantyyli- ja viihdesisaltéihin.

Toisaalta nahtavissa on ollut liikettd myds toiseen suuntaan, kun poliitikot ovat alkaneet
omaksua somevaikuttajille tyypillisia vaikuttamisen keinoja. Monet poliitikot jakavat
sosiaalisen median tileillaan yksityiselamaansa liittyvaa sisaltéa, mika monesti lisaa yleiséjen
sitoutumista ja sisaltdjen nakyvyytta. Ei ole myodskaan tavatonta, etta poliittisissa
luottamustehtavissa toimivat henkil6t tuottavat somevaikuttajille tyypillista
vaikuttajamarkkinointia. Vaikuttaa silta, ettd henkildkohtaisen, kaupallisen ja poliittisen
vaikuttamisen rajat hamartyvat samalla, kun erilaiset mediasisallot ruokkivat ja taydentavat
toisiaan.



[Imi6ta lahestyttiin hankkeessa monimenetelmallisesti haastattelujen seka sosiaalisen
median ja journalistisen sisallon analysoinnin kautta. Hanke keskittyi aineiston keraamiseen
erityisesti vuoden 2023 eduskuntavaalien alla, jolloin seka poliitikkojen etta poliittisesti
aktiivisten somevaikuttajien oletettiin aktivoituvan. Tutkimus nain ollen valottaa, miten
poliittista ja kaupallista vaikutusvaltaa kertyy sosiaalisessa mediassa ja miten eri toimijat
saavat agendalleen huomiota pirstaloituneessa mediaymparistdssa.

Hankkeen tavoite

Hankkeen tavoitteena oli tuottaa uutta tietoa viestinnan, markkinoinnin ja poliittisen
viestinnan tutkimusaloille sosiaalisen median vaikuttajien roolista poliittisessa viestinnassa ja
vaalikampanjoinnissa seka poliitikkojen uusista tavoista hyddyntaa sosiaalista mediaa.
Tutkimustuloksia pyrittiin julkaisemaan korkeatasoisissa tieteellisissa julkaisuissa, ja
julkaisutavoitteita tuettiin osallistumalla kansainvalisiin ja kotimaisiin tieteellisiin
konferensseihin. Lisdksi hankkeen tavoitteena oli tuottaa uutta tietoa kaytettavaksi
viestinnan opetuksessa ja osallistua aiheen tiimoilta kaytavaan julkiseen keskusteluun.

Tavoite saavutettiin (asteikolla 1-5): 5

Hankkeen tavoitteet saavutettiin erinomaisesti. Hankkeen nimissa julkaistiin tieteellinen
vertaisarvioitu kirja, kahdeksan tieteellisen kirjan lukua sekéa kaksi konferenssiartikkelia.
Hankkeen tutkijat esittelivat tutkimustuloksia 18 tieteellisessa konferenssissa. Lisaksi
hankkeen aiheista julkaistiin viisi yleistajuista tekstia ja pidettiin 30 yleistajuista esitelmaa ja
seminaaripuheenvuoroa. Hanke kerasi myds poikkeuksellista huomiota mediassa, ja
hankkeen tutkijat kommentoivat tutkimusaiheita yli 40 lehtiartikkelissa, televisio-ohjelmassa
ja radio- tai podcast-ohjelmassa. Hankkeessa tuotettiin tutkimukseen perustuvia teksteja ja
muuta viestintaa seka suomeksi etta englanniksi kotimaisissa ja kansainvalisissa
julkaisuissa, ja tutkimustuloksia tullaan julkaisemaan vield arviointiprosesseissa olevissa
tutkimuspapereissa.

Keskeiset tulokset

Tutkimushankkeen perusteella voidaan todeta, ettd somevaikuttajat ovat muodostaneet
uuden toimijaryhman poliittisessa ja yhteiskunnallisessa vaikuttamisessa ja heidan
palvelujaan kaytetaan aktiivisesti lobbaustarkoituksiin seka vaalivaikuttamisessa (Poyry,
2023). Somevaikuttajat voivat vaikuttaa erityisesti mediajulkisuuteen ja siihen, miten erilaiset
aiheet ndhdaan suuren yleisdn keskuudessa, ja he voivat aktivoida kansalaistoimintaa.
Heidan vahvuutensa poliittisessa vaikuttamisessa perustuu tiiviisiin seuraajasuhteisiin seka
samaistuttavan persoonan ja uskottavuuden hyédyntamiseen yhteiskunnallisista aiheista
puhuttaessa. Lisaksi huomattiin, ettd somevaikuttajat pystyvat vaikuttamaan kansalaisten
aanestysaikeisiin, kunhan he viestivat omaan rooliinsa sopivalla tavalla (Péyry &
Reinikainen, 2024). Toisaalta hankkeessa tunnistettiin poliittisten ja yhteiskunnallisten
aiheiden hyodyllinen vaikutus somevaikuttajien omaan lilketoimintaan; kyseiset aiheet
auttavat luomaan “kypsan mediatuotteen”, joka on kiinnostava mainosalusta yrityksille ja
yhdistyksille, jotka tavoittelevat tiedostavien kuluttajien huomiota (Reinikainen ym.,
arvioinnissa).

Toisaalta tulosten perusteella voidaan todeta, etta poliitikot omaksuvat vaikuttajilta tapoja
kayttaa sosiaalista mediaa seka tietoisesti etta tiedostamatta. Erityisesti sosiaalisen median
vaikuttajien mukaantulo politikkaan ehdokkaina tuo heidan omaksumiaan sosiaalisen
median kaytanteita poliittiseen viestintaan (Kannasto, 2023b; Kannasto ym., 2023; Kannasto



& Reinikainen, 2022). Poliitikot ovat Suomessa olleet tyypillisesti edelldkavijoita uusien
alustojen kayttdonotossa ja esimerkiksi vuoden 2023 eduskuntavaaleissa sosiaalisen
median vaikuttajien tyypilliset alustat kuten Instagram ja TikTok otettiin laajemmin kayttéon
useamman ehdokkaan kampanjassa (Kannasto & Pdyry, 2025). Tutkimushaastattelut
osoittavat poliittisten toimijoiden Iahestyvan sosiaalista mediaa ammattimaisesti ja
tunnistavan tarpeen eri alustojen resursoinnille osana viestintddnsa (Kannasto, tulossa).

Sosiaalisen median asema politiikan valttamattémana osana nakyy kiistattomasti, mutta
poliittiset toimijat hakevat vield mahdollisuuksia muokata sen kayttétapoja itselleen
mieluisammaksi. Sosiaalisen median kaupallisia markkinointimahdollisuuksia ajatellaan
Iahinnd maksettujen mainosten nakdkulmasta. Haastattelujen perusteella osa puolueista ja
viestintatoimistoista nakee vaikuttajien kayton paikallisten yhteistdéiden muodossa
mahdollisena, jopa todennakdisena, mutta poliitikot ndkevat kaupalliset yhteistyot
vaikuttajien kanssa sopimattomana henkilékohtaisissa kampanjoissa (Kannasto, 2024b).
Normien ja lainsaadannon tarve tunnistettiin haastatteluissa useamman eri toimijan osalta ja
jatkotutkimusta tarvittaisiin poliittisen ja kaupallisen somemarkkinoinnin rajoitteista ja
mahdollisesti tarvittavasta lainsdadannoésta (Kannasto, tulossa).
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Lapin Kansa: Sodat nakyvat nuorille sosiaalisen median kanavissa paivittain, ja se
voi uuvuttaa

litalehti: Suomalaistutkija: Nain somevaikuttajat levittavat propagandaa — Osa
keinoista "epauskottavan huonoja”

lita-Sanomat: Julkkikset nousivat nakyvasti osaksi vaalikampanjoita — "Kyllahan se
vetaa ihmisia”

MTV3: Huomenta Suomi: Sanna Marinin loikka poliitikan huipulta julkkisseurapiireihin
Yle Uutiset: Miksi entinen paaministeri poseeraa Pariisissa luksusmerkin mekossa?
Tutkija: Voi liittyd sopimukseen amerikkalaisen managerin kanssa

Yle Uutiset: Prime-juoman suosio laantui ja hinta kaupoissa romahti: "Ei siitd kukaan
enaa illalla soittele”

HS: Poikien Tiktok

HS: Kaikkien somealustojen elinikd on rajallinen — Onko Twitterin lopun aika alkanut?
HS: Metan uusi somealusta haastaa Twitterin — "Iso laiva kdantyy hitaasti”, sanoo
tutkija

Xwoman: Finrando shusho san'na Marin wa sekai o kaeta ka

Yle Uutiset: Nain perussuomalaiset onnistuivat Tiktokissa: 26-vuotias
kansanedustaja kertoo, mika kannattaa ja mika ei

Bloomberg News: Sanna Marin’s Stardom Fails to Clinch Victory in Finnish Election
Upset

Stern: Marin und der Dreikampf um die Finnische Regierungsmacht

HS: EK osti somevaikuttajalta neljan paivan tyéviikkoa kritisoivan
Instagram-postauksen

Apu Juniori: Tunnistatko mainoksen somessa?

HS: Nain lapseesi vaikutetaan

HS: Tutkija ihmettelee Marinin kuvien tyylia

lita-Sanomat: Puoluejohtajien Instagramit poikkeavat toisistaan yllattavilla tavoilla —
Sanna Marin on selva poikkeus

HS: Facebookin emoyhtion arvosta on pyyhkiytynyt Iahes 800 miljardia dollaria —
Ovatko somejatin paivat luetut?

Suomen Kuvalehti: Vain ihminen

lita-Sanomat: Sanna Marinin kasitelty Instagram-kuva herattaa ihmetysta ja ihailua
lita-Sanomat: Instagram-paaministerilla on sinulle asiaa — mista Sanna Marinin
filtterdidyissa selfieissa ja julkaisuissa on kyse?

Le Monde: Sanna Marin, la jeune premiére ministre finlandaise, victime de sa
modernité

HS: Moni Marinin kanssa juhlinut vaikuttaja tekee kovaa tulosta yritykselldan —
"Paaministeriin assosioituminen on ollut hyddyllista”, sanoo tutkija



32. MTV3: Miten paaministerin bilekohu vaikuttaa videoissa esiintyviin vaikuttajiin?
Tutkija: "Lyhyella aikavalilla haitallista — mutta heihin liittyy kiinnostava aura"

33. Savon Sanomat: Paaministerin juhlimiskohu ainakin alkuun haitallista siihen liittyville
some-vaikuttajille, arvioi tutkija

34. Yle Uutiset: Marinin bilevideo voi lisata kiinnostusta politiikkaan, arvioi tutkija —
"Hanen nuorille seuraajilleen tama ei valttamatta ole kovin kauheaa"

35. Yle Uutiset: Sanna Marinin somevalta on niin suuri, etta han ly6 yksin muut puolueet
— Yle selvitti poliitikkojen ja puolueiden tykkayksia

36. Yle A-Studio: Vaalivaikuttaminen EU-vaaleissa meilla ja muualla

37. Yle Aamu: Miten vaalihairinnan voi tunnistaa?

38. Yle Aamu: Vaalihairinnan kriittiset hetket

39. Yle Aamu: Millainen kaytos vallankayttajalta sallitaan?

40. Radio Suomi Pohjanmaa: Some vakiinnutti asemansa vakavasti otettavana
kanavana vaaliviestinndssa

41. llta-Sanomat: Sanna Marinin somekaytds on harkittua

42. HS: Nuoret TikTok-tahdet rynnistivat perussuomalaisten riveista eduskuntaan

43. Yle: Kansanedustajien podcast nousi heti listakarkeen — tutkija: "Talla on seka
vihakuuntelijoita ettd vahvoja kannattajia”

44 lltalehti: Silotellut somekuvat lisdavat nuorten pahoinvointia — tata mielta tutkija on
paaministeri Sanna Marinin filtterikuvista: "Voisi olla erilainen esimerkki”

Hankkeessa syntyneet tutkimusaineistot
e Tutkimushaastattelut (N=25)
o 7 somevaikuttajaa
o 5 poliitikkoa
o 6 puolueiden viestintdasiantuntijaa
o 7 viestinta- ja markkinointitoimiston edustajaa
e Sosiaalisen median aineistot
o Instagram tarinat ja postaukset 1.3.-1.4.2023.
m 55 poliitikkoa
m 20 somevaikuttajaa
o TikTok-sisallot
m 19 poliitikkoa
m 4 somevaikuttajaa
e Muut aineistot
o Someaineistoa taydentavat ja syventavat muistiinpanot sosiaalisessa
mediassa ja perinteisessa mediassa, ml. podcastit, tutkimuksen kannalta
relevantista vaaleihin liittyvasta sisalldista ajalta 1.3.-1.4.2023, yhteensa 15
sivua



